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Passievruchten 
in Belgische 
kassen?

Gaan Belgische telers in de toe-
komst passievruchten telen in hun 
kassen? Het Belgische proefcen-
trum Hoogstraten onderzoekt mo-

menteel de mogelijkheden. In het 
voorjaar van 2025 zijn op een op-
pervlakte van 120 m2 in een com-
partiment van een onderzoekskas 
op het proefcentrum vijf rassen 
geplant. 
Op dit moment worden passie-
vruchten geïmporteerd vanuit 
Latijns-Amerika, Azië en Afrika. 
Proefcentrum Hoogstraten wil 
met het onderzoek vooral nagaan 
of de teelt van de exotische pas-
sievrucht mogelijk is in Vlaamse 
kassen

Nieuwe locatie Dé 
Perendag
Op donderdag 25 juni 2026 or-
ganiseren Delphy, NFO en ZLTO 
voor de elfde keer Dé Perendag 
– hét kennis- en netwerkevent 
voor de perenteelt. Na tien jaar 
Perendag op het bedrijf van de 
familie Vogelaar in Krabbendijke, 
‘verhuist’ de Perendag naar een 
nieuwe locatie: Van Rossum Fruit 
in Stavenisse.
Ook dit jaar staat de dag volledig 
in het teken van innovatie, teelt, 
bewaring en verkoop van peren.
Tijdens Dé Perendag is er volop 
aandacht voor precisiefruitteelt, 
groene middelen, bewaring en 
moderne spuittechnieken. Een 

inspirerende dag voor telers, 
adviseurs, toeleveranciers en 
ketenpartners.

Wat kunt u verwachten?
Dé Perendag biedt een gevarieerd 
programma met onder andere: 
Infomarkt & beurs met stands van 
bedrijven en organisaties
Rondgangen door de boomgaard 
langs demoproeven met demon-
straties van precisietechnieken op 
basis van sensoren, dronebeelden 
en taakkaarten
Demonstraties van boomgaard-
spuitmachines en andere innova-
tieve technieken

Programma en Locatie 
De Perendag begint om 10:00 uur 
en duurt tot 20:00 uur en vindt 
plaats op het bedrijf van de familie 
van Rossum in Stavenisse:
Fruitbedrijf van Rossum
Buurtweg 18
4696 Stavenisse

Meer informatie over de bereik-
baarheid en eventuele overnach-
tingsmogelijkheden in de buurt 
is te vinden op www.perendag.nl 

Wilt u ons een 
plezier doen?
We proberen ons adresbestand zo 
actueel mogelijk te houden. Toch 
blijkt regelmatig dat we de krant 
sturen naar ex-fruittelers die met 
hun bedrijf zijn gestopt of naar 
personen die zijn verhuisd.
Ontvangt u de krant, maar 
wilt u deze niet meer ontvan-

gen? Stuur dan een mailtje met 
daarin uw adresgegevens naar 
info@defruitteeltkrant.nl. Wij 
zullen uw adres dan uit ons be-
stand verwijderen of uw adres 
aanpassen.

Kunststof 
voorraadbakken

Oersterk, strak design,  
lange levensduur
Productie in Zuid-Nederland  
(Helmond)
Familiebedrijf met ruim 65 jaar 
ervaring

Contact: Gerald Langerak                      
Tel.: +31 651 914 888       
Website: www.capp-plast.com                
E-mail: verkoop@capp-plast.com  

Fruittelers 
ondernemen, 
OFH AgriVer 
verzekert!
ofh@agriver.com
+31 (0)79 368 13 33
agriver.com/fruit

Het Belgische proefcentrum Hoogstraten onderzoekt de mogelijkheden 
van de teelt van passievruchten in Belgische kassen.� Shutterstock

De perendag is dit jaar voor de eerste keer op het bedrijf Van Rossum Fruit in Stavenisse� De Perendag

mailto:info@defruitteeltkrant.nl
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Handleidingen en video’s 
aanpak ziektes en plagen
Delphy heeft de afgelopen jaren 
ervaring opgedaan met een aan-
tal niet-chemische maatregelen 
die bij kunnen dragen aan de be-
strijding van ziektes en plagen. De 
opgedane kennis is gebundeld in 

6 handleidingen, 7 posters en 3 
video’s
In de handleidingen wordt be-
schreven welke niet-chemische 
maatregelen genomen kunnen 
worden om een bepaalde ziekte 
of plaag te bestrijden.
De maatregelen zijn toegepast 
in de nieuw aangeplante boom-
gaard op het bedrijf De Muyehof 
in het Zeeuwse Nieuwerkerk. Op 
dit perceel zijn -als bouwsteen in 
de schurftbeheersing- vijf appel-
rassen gemengd aangeplant
Op de projectwebsite zijn de vol-
gende handleidingen, posters en 
video’s te vinden:

Handleidingen:
	� Integrale aanpak duurzaam 
fruitteeltsysteem

	� Schurfbeheersing - Werk ac-
tief aan een bladvrije start in 
het nieuw seizoen

	� Schurft - Mengen rassen 
als bouwsteen in de 
schurftbeheersing

	� Zaagwespen beheersen met 
vanglinten in appel en peer

	� Appelbloesemkever weg-
vangen met alternatieve 
schuilplaatsen

	� Vleermuis bevorderen op 
fruitteeltbedrijven om fruit-
mot te vangen

Posters:
	� Innovatieve en duurzame 
fruitteeltsystemen Zeeland

	� Systeemaanpak preventieve 
maatregelen schurft

	� Systeemaanpak preventieve 
maatregelen perenbladvlo en 
zwartvruchtrot

	� Perenzaagwesp vangen op 
lijmbanden

	� Zaagwespen vangen op lijm-
banden (Engelstalig)

	� Roze appelluis en mieren 
(Engelstalig)

	� Vleermuis als bondgenoot in 
de fruitteelt 

Video’s:
	� Beheersing van schurft door 
appelrassen te mengen

	� Appelbloesemkever vangen 
met bindbuis

	� Het gebruik van suikerdispen-
sers om mieren te lokken bij 
roze appelluis

Projectwebsite
De projectwebsite is te 
vinden via de url: 
https://delphy.nl/re-
search/innovatieve-
duurzame-fruitteelt-
systemen/

of door het scannen van de afgebeelde 
QR-code

Europese peren 
uit de gratie in 
China
In China neemt de consumptie 
van peren toe en daalt de opper-
vlakte perenteelt. Toch ziet het er 
niet goed uit voor de export van 
peren vanuit Europa naar China. 
Met name België en Nederland 
hebben de afgelopen jaren veel 
moeite gedaan om de export van 
Conference naar China op gang te 
brengen. De smaak en textuur van 
Europese perenrassen sluiten ech-

ter niet voldoende aan bij de voor-
keuren van de meeste Chinezen.
Slecht nieuws voor Europese pe-
rentelers en -exporteurs. In plaats 
van meer peren te importeren, 
daalde de Chinese import van pe-
ren de afgelopen jaren aanzienlijk. 
De meeste Chinezen willen zoete, 
knapperige en sappige Aziatische 
peren in plaats van de relatief 
zachte Europese perenrassen.

Proactieve technologie

Delan + kaliumfosfonaat
beschermt tegen schurft

BASF Nederland B.V. Agricultural Solutions | Postbus 1019 | 6801 MC Arnhem | T. (026) 371 72 71 www.agro.basf.nl | Facebook: @BASF.Agro.nl | X: @BASFagronl
Delan® Pro is een geregistreerd handelsmerk van BASF. Gebruik gewasbeschermingsmiddelen veilig. Lees voor gebruik eerst het etiket en de productinformatie.

Chinezen willen zoete, knapperige en sappige Aziatische peren in plaats 
van de relatief zachte Europese perenrassen.� Pixabay

In het kader van het project Innova­
tieve duurzame fruitteeltsystemen 
heeft Delphy informatie en handle­
idingen van een groot aantal niet-
chemische bestrijdingsstrategiën 
gebundeld.� FruitMedia

https://delphy.nl/research/innovatieve-duurzame-fruitteeltsystemen/
https://delphy.nl/research/innovatieve-duurzame-fruitteeltsystemen/
https://delphy.nl/research/innovatieve-duurzame-fruitteeltsystemen/
https://delphy.nl/research/innovatieve-duurzame-fruitteeltsystemen/
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Minder 
bijensterfte 
dankzij dieet
Het Belgische bedrijf Apix 
Biosciences ontwikkelde een al-
ternatief dat het door bijen ver-
zamelde natuurlijke stuifmeel kan 
vervangen. 
Een constante aanvoer van vol-
doende stuifmeel uit verschillende 
bloesembronnen is van groot be-
lang voor bijenkolonies. Door kli-
maatverandering, landbouwprak-
tijken en verstedelijking neemt 
lokaal de diversiteit aan bloemen 
af en wordt het voor de bijen soms 

lastig om voldoende gevarieerd 
stuifmeel te verzamelen.
Apix Biosciences onderzocht 
daarom natuurlijk alternatieven 
om bijen van extra voeding te 
voorzien en zo hun afnemende 
voedselbronnen te compense-
ren. Hiervoor werkte het bedrijf 
samen met de universiteiten van 
Newcastle (Groot-Brittannië), 
Pretoria (Zuid-Afrika) en Jeruzalem 
(Israël). Het resultaat: Apix pollen; 
“het voer dat stuifmeel vervangt”, 
zoals het bedrijf op haar website 
schrijft. 

Helft minder wintersterfte
Uit het onderzoek blijkt dat hui-
dige kunstmatige diëten niet vol-
ledig voldoen aan de complexe 

voedingsbehoeften van honing-
bijen. Apix Biosciences ontwik-
kelde daarom een dieet dat stuif-
meel kan vervangen en bijenko-
lonies van mei tot oktober actief 
ondersteunt tijdens de broed-
productie. Om de effectiviteit er-
van in de praktijk te testen, wer-
den veldproeven uitgevoerd bij 
commerciële bijenkolonies in de 
Amerikaanse staat Washington.
De resultaten waren opvallend: 
kolonies die het Apix-voedsel kre-

gen, presteerden gemiddeld 2,5 
keer beter dan bijen die geen ex-
tra voeding kregen of een ander 
product kregen toegediend. Bij 
commerciële imkers lag de win-
tersterfte van deze kolonies bo-
vendien de helft lager dan bij ko-
lonies die gevoed werden met de 
beste producten die vandaag op 
de markt beschikbaar zijn. “Een 
betrouwbaar supplement dat na-
tuurlijke voeding aanvult en tekor-
ten opvangt, kan imkers helpen 
om hun kolonies sterker te ma-
ken. Gezonde en robuuste kolo-
nies zullen uiteindelijk leiden tot 
betere bestuiving, hogere oogsten 
en meer voedselzekerheid”, aldus 
de onderzoekers.(Bron: Vilt.be)

Psychologie en directvermarkting

Hoe omgaan met 
prijsaanpassingen?
Ook fruittelers met een eigen winkel hebben regelmatig te maken met sterk stij-
gende kosten. Aan de ene kant is het noodzakelijk de gestegen kosten door te 
berekenen in de prijs; maar aan de andere kant wil je klanten ook niet afschrik-
ken met een te hoge prijs. Hoe hier mee om te gaan? Bij het antwoord op deze 
vraag speelt de psychologie een belangrijke rol. 

Grote bedrijven weten prijsver-
hogingen vaak te verbergen door 
minder product in een verpakking 
te doen en tegelijkertijd het ont-
werp van de verpakking zo aan te 
passen dat dit niet opvalt. Voor di-
rectvermarkters is het aanpassen 
van de inhoud van een verpak-
king veel lastiger. Kersen, kleinfruit 

of aardbeien per bakje in plaats 
van per kilo, pond of ons te ver-
kopen kan nog wel, maar de in-
houd van een fles of pak sap of 
een pot jam aanpassen is een stuk 
lastiger. Bovendien is bij de direct-
vermarkting het wederzijds ver-
trouwen en persoonlijke contact 
met de klant een drempel om op 
een ‘slimme’ manier prijsverho-
gingen te verdoezelen. Er zijn op 
basis van de psychologie andere, 
betere manieren te bedenken om 
een prijsverhoging door te voeren. 

Overwegingen en tips
Hieronder enkele overwegingen 
en tips:
Consistentie: Klanten waarderen 
stabiele prijzen. Dit wil niet zeg-
gen dat je als directvermarkter je 
prijzen niet mag verhogen, maar 
dat het beter is om de prijzen min-
der vaak en als het nodig is méér 
te verhogen dan om de prijzen 
frequent met kleine bedragen te 
verhogen. 
Vooraf aankondigen: Het is ver-
standig om een prijsverhoging 
een paar weken voordat deze 
daadwerkelijk wordt doorgevoerd 
aan te kondigen. Op deze manier 
hebben klanten het gevoel dat ze 
eerlijk worden behandeld en heb-
ben ze de kans om het product 
nog voor de oude prijs te kopen. 
Vanzelfsprekend: Realiseer je dat 
het aanpassen van prijzen de nor-
maalste zaak van de wereld is. Je 
hoeft je niet te verantwoorden of 
te verontschuldigen voor het feit 
dat je een passende prijs voor je 
product wilt ontvangen. 

Transparantie: Eerlijkheid is de 
beste weg. Als een prijsverhoging 
nodig is om het bedrijf renderend 
te houden, kun je dit gerust ook 
aan je klanten vertellen. Doe dit 
op een eerlijke en zakelijke manier 
zonder te klagen. 
Sandwichmethode: Geef de klant 
het idee dat hij of zij iets goed 

doet door het product te kopen. 
Bijvoorbeeld: Met de aankoop van 
elke fles appelsap draag je bij aan 
het behoud van onze prachtige 
boomgaard, waarvan je kunt ge-
nieten tijdens een wandeling op 
of rond ons bedrijf. 
Kwaliteit: Hoe hoger de kwaliteit 
van een product is, hoe minder 
belangrijk de prijs is. De bereid-

heid van de klant om een product 
te kopen kan zelfs omgekeerd 
evenredig aan de prijs zijn. Van 
twee medicijnen met dezelfde 
werkzame stof kopen mensen 
bijvoorbeeld liever het duurdere 
merk omdat ze denken dat die ef-
fectiever is. En als je een fles drank 
cadeau wilt doen, kies je vaak voor 

de duurdere omdat je de jarige 
wilt trakteren op iets speciaals. 
Voor directvermarkters is het de 
uitdaging om enkele producten 
in het assortiment te hebben die 
door klanten als speciaal of bij-
zonder worden ervaren en waar 
ze graag wat meer voor betalen

Het door Apix Biosciences ontwikkelde Apix pollen zorgt voor sterkere 
bijenvolken.� Pixabay

Klanten die op zoek zijn naar een cadeauartikel zijn bereid om meer te betalen voor iets speciaals.� FruitMedia

Kies voor zekerheid, kies voor de Nr.1 in Europa

VEREINIGTE HAGEL
Postbus 7 | NL 9422 ZG SMILDE | Tel.: 0592 415581 | info@vereinigte-hagel.nl | www.vereinigte-hagel.nl

Er kan van alles in de lucht hangen maar bij ons
bent u verzekerd van de beste dekking!
Voor één lage netto premie met 5 jaar elk jaar 10% korting!

In 2026extra korting15%
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Vernieuwing en uitbreiding webplatform en 
diensten EFM
In de loop van 2025 heeft het European Fruit Magazine (EFM) het webplatform vernieuwd. Abonnees kunnen het vakblad in gedrukte 
vorm in de brievenbus ontvangen, maar via het platform ook online lezen. 

Aan het platform is ook een pa-
gina met actueel nieuws toege-
voegd. Begin 2026 is bovendien de 
wekelijkse Fruitteeltkrant Nieuws 
Mail omgedoopt tot een gecom-
bineerde EFM/Fruitteeltkrant 
Nieuwsbrief. De meeste op het 
EFM platform geplaatste nieuws-
berichten worden via deze 
nieuwsbrief gedeeld. ‘Achter de 
schermen’ werkt de redactie aan 
verdere uitbreiding van de dienst-
verlening, waaronder alleen on-
line toegankelijke XL-versies van 
artikelen met aanvullende infor-
matie in de vorm van bijvoorbeeld 
grafieken of afbeeldingen. 
Kortom: nog meer nieuws en 
achtergrondartikelen. Het on-

line magazine en de XL-versies 
van artikelen zijn alleen te lezen 
door abonnees, maar de pagina 
met nieuwsberichten is voor ie-
dereen toegankelijk en ook de 
nieuwsbrief is voor iedereen gra-
tis beschikbaar.
Meer weten wat EFM te bieden 
heeft: kijk op www:fruitmagazine.
eu/efm-nl/.

Benieuwd naar de inhoud van 
EFM?
Aan de hand van een aantal af-
beeldingen van titels van artike-
len en berichten die de afgelo-
pen maanden in EFM verschenen, 
geven we op deze pagina(’s) een 
indruk van de inhoud van EFM.

Artikelen – een selectie uit de artikelen die de afgelopen 
maanden in EFM zijn verschenen

De nieuwsberichten op de website zijn voor iedereen onbeperkt en gratis toegankelijk.
� Screenshot EFM webplatform
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Nieuwsberichten- productie en marktontwikkelingen

Nieuwsberichten- vanuit de hele wereld

Nieuwsberichten- uit het fruitteeltonderzoek
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5 redenen waarom u EFM zou moeten 
lezen…
Heeft u al een abonnement op het European Fruit Magazine? Zo niet, dan hebben we 5 goede redenen voor u waarom u zich wél op EFM 
zou moeten abonneren…..

Reden 1
De fruitsector houdt niet 
op bij de grens
De fruitteler opereert op een 
wereldmarkt. Ontwikkelingen 
in bijvoorbeeld Oost-Europa of 
het zuidelijk halfrond hebben in-
vloed op de fruitteelt in Nederland 

en België. Het European Fruit 
Magazine informeert de lezers 
over wat er binnen en buiten 
Europa gaande is. EFM bundelt 
waardevolle internationale kennis, 
nieuwe inzichten, onderzoeksre-
sultaten, nieuws, ontwikkelingen 
en trends.

Reden 2: 
EFM is onafhankelijk, 
objectief en ‘to the 
point’
Het European Fruit Magazine is 
een onafhankelijk fruitteeltvak-
blad zonder binding met een 
(belangen)organisatie. In EFM 

daarom geen ‘verplichte’ artike-
len en berichten over inhouds-
loze bijeenkomsten, maar vakin-
houdelijke artikelen en berich-
ten gericht op de professionele 
fruitteeltondernemer.

Reden 3:
Van specialisten, voor 
specialisten
Fruittelers zijn specialisten met 
een hoog kennisniveau. Een vak-
blad kan alleen een meerwaarde 
bieden als het wordt geschreven 
door specialisten met specifieke 
kennis en ervaring. De redactie 
van het European Fruit Magazine 
zoekt voor ieder  onderwerp en 
voor ieder artikel naar auteurs met 
een uitgebreide kennis en erva-
ring op zijn of haar vakgebied. EFM 
is dus een vakblad voor specialis-
ten, geschreven door specialisten,

Reden 4:
EFM: Bron van nieuwe 
ideeën
De redactie van EFM komt op 
veel plaatsen in Europa. De EFM-
mensen hebben oog voor nieuwe 
ontwikkelingen, nieuwe ideeën, 
producten en activiteiten. Door 
hierover in het European Fruit 
Magazine te berichten wil de re-
dactie de lezers als eerste te in-
formeren, op nieuwe ideeën te 
brengen en te inspireren

Reden 5:
EFM is prima 
aanvulling op andere 
fruitteeltvakbladen
Bij de traditionele Nederlandse 
en Belgische fruitteeltvakbladen 
bestaat de berichtgeving voor een 
groot deel uit landelijk nieuws, lan-
delijke wet- en regelgeving, teelt-
adviezen en verenigingszaken.
Het European Fruit Magazine daar-
entegen bundelt Internationaal 
nieuws, onderzoeksresultaten, 
trends en ontwikkelingen uit de 
belangrijkste Europese teeltge-
bieden. Professioneel, zakelijk en 
‘to-the-point’. EFM is hiermee de 
perfecte aanvulling op de lande-
lijke vakbladen

EFM nu ook digitaal 
beschikbaar
Het European Fruit Magazine 
(EFM) was een van de eerste fruit-
teeltvakbladen die lezers de mo-
gelijkheid bood om het blad ook 
digitaal te lezen. Sinds 2023 kun-
nen EFM-abonnees er voor kiezen 
om EFM alleen digitaal te lezen of 
de gedrukte editie te ontvangen 
met daarbij tevens toegang tot 
de digitale versie. Op deze ma-
nier hebben EFM-abonnees ook 
toegang tot eerder verschenen 
uitgaves van EFM.

EFM behandelt een breed scala aan onderwerpen� EFM

Abonneer EFM online of online + print via de website www.fruitmagazine.eu

Speciale aanbieding
Kent u het European Fruit Magazine (EFM) nog niet? Maak dan nu kennis met EFM.

Lees EFM drie maanden online voor 
slechts € 4,95.

U krijgt 3 maanden toegang tot het voor abonnees 
toegankelijke deel van de website met de recente 
en voorgaande uitgaven van EFM. 

Gebruik maken van deze aanbieding
Ga naar www.fruitmagazine.eu/efm-nl/ en klik 
rechtsboven op de knop ‘Nu abonneren’, kies de 
gewenste taal (Nederlands) en type abonnement 

(Digitaal) en klik op ‘Abonneren’. Vul uw gege-
vens en een promotiecode in. Deze promotiecode 
maken we begin mei via de EFM/Fruitteeltkrant 
Nieuwsbrief bekend. 

Let op: vergeet tijdens het aanmeldproces niet om 
uw account te activeren door op de link in de maar 
u verstuurde Email te klikken.

Ontvangt u deze gratis nieuwsbrief nog niet? Meld u dan aan via de website van 
EFM (www.fruitmagazine.eu, menuknop Nieuwsbrief) of via de afgebeelde QR-code.

Ontvang 
ook onze 
Nieuwsbrief
De redactie van EFM en de 
Fruitteeltkrant verzendt ie-
dere vrijdag de gratis EFM/
Fruitteeltkrant Nieuwsbrief; een 
nieuwsbrief vol actueel nieuws. 
Ontvangt u deze nieuwsbrief 
nog niet? Meld je dan aan via de 
afgebeelde QR-code of via het 
aanmeldformulier op de web-
site www.fruitmagazine.eu on-
der de menuknop ‘Nieuwsbrief’. 
Een mailtje sturen naar info@
defruitteeltkrant.nl met de tekst 
‘aanmelden nieuwsbrief’ mag 
ook.

Scan de QR-code 
en meld je aan 
voor de gratis EFM/
Fruitteeltkrant 
Nieuwbrief.



1/2026 7DE

Vlaggen en spandoeken 
met aardbeien
Trek je de aandacht van voorbij-
gangers met een opvallende vlag 
of spandoek. De Fruitteeltshop 
heeft het allebei

Beachvlaggen
Beachvlaggen zijn leverbaar in 
2 maten, met of zonder mast en 
grondpin. 
Tip: Koop 1 vlag met mast en 
grondpin en een of meer los-
se vlaggen om gedurende het 
seizoen te wisselen. Kijk voor 
een overzicht op www.fruit-
teeltshop.nl/product-categorie/
beachvlaggen/

PVC Spandoeken
PVC spandoeken met ringen om 
de 30 cm. Kies uit een van de stan-
daard ontwerpen en maten. Kijk 
voor een overzicht op www.fruit-

teeltshop.nl/product-categorie/
spandoeken-en-buizenframes/ 

Mastvlaggen
Afmeting 105 cm breed x 250 cm 
hoog. Met of zonder open zoom. 

Speciaal voor de klanten in het 
Frans sprekende deel van België 
is er ook een vlag met opdruk 
‘Fraises’. 

Aspergevlaggen 
en-spandoeken
De oogst van de vollegronds
asperges is begonnen en de ko-
mende weken zullen er volop as-
perges zijn. 
De Fruitteeltshop heeft maast 
beachvlaggen en PVC spandoeken 

met afbeeldingen van fruit ook 
een aantal standaard ontwerpen 
met afbeeldingen van asperges.
Kijk voor meer info op www.fruit-
teeltshop.nl/winkel 

FRC DAG / sponsoren- en 
supportersdag

Op dinsdagmiddag 3 Juni 2026 
organiseert FRC Randwijk in sa-
menwerking met de NFO en 
Platformfruitvooruit.nl de jaar-
lijkse Jongeren-, Sponsoren- en 
Supportersdag. Er is een mid-
dagprogramma met enkele le-
zingen, die wordt afgesloten met 
een diner. Na het diner sluiten 
de supporters van de proeftuin 
aan voor het avondprogramma. 

Het avondprogramma bestaat 
uit rondgangen voor hardfruit-
telers, kleinfruittelers en biotelers 
rond het thema ‘Geïntegreerde 
Gewasbescherming’. Uiteraard 
zullen in alle rondgangen nieu-
we rassen en andere actualiteiten 
niet ontbreken. Kijk voor het pro-
gramma op www.frcrandwijk.nl.

FruitFocus op 29 
mei 2026

De Belgische onderzoeksinstelling 
pcfruit heeft een aantal jaren ge-
leden besloten om de traditionele 
open dagen voor pitfruit, steen-
fruit en kleinfruit in het voorjaar 

op één dag te bundelen. Hetzelfde 
geldt voor de in augustus georga-
niseerde open dagen. De jaarlijkse 
evenementen hebben de naam 
‘Fruitfocus’ meegekregen. De 
eerstvolgende Fruitfocus is op 29 
mei 2026 op de proeftuin pcfruit, 
Fruittuinweg 1, 3800 Sint-Truiden 
(Kerkom). Kijk voor het program-
ma op www.pcfruit.be

De FRC sponsoren- en supporters­
dag is op 3 juni 2026
� FRC Randwijk

Trek de aandacht met een reclamebord, 
spandoek of vlag
Hoe trek je de aandacht van voor-
bijgangers? Met een opvallend(e)  
reclamebord, (beach)vlag of span-
doek bijvoorbeeld.
Kies uit een van de vele standaard 
ontwerpen op 
www.fruitteeltshop.nl 

Beachvlaggen
Groot aantal standaard bedruk-
kingen van diverse fruitsoor-

ten tot ‘algemene’ bedrukking 
als GROENTE UIT EIGEN TEELT, 
GROENTE & FRUIT, VERS FRUIT, 
VERSWINKEL
Beachvlaggen zijn leverbaar in 2 
maten (250 en 350) en 2 uitvoe-
ringen (met fruitachtergrond of 
krijtbordachtergrond). 
Kijk op www.fruitteeltshop.nl/
product-categorie/beachvlaggen/ 
voor het aanbod.

Mastvlaggen
Standaard afmeting 100 x 150 cm 
(breedte x hoogte) met bedruk-
king appels, peren, kersen, prui-
men, aardbeien, frambozen of 
blauwe bessen
Bekijk het aanbod mastvlaggen 
op www.fruitteeltshop.nl
Bekijk het aanbod beach- en mast-
vlaggen op www.fruitteeltshop.nl

Spandoeken
Kies uit een van de standaard 
ontwerpen. Leverbaar in diverse 
maten. Voorzien van ringen voor 
montage.

Standaard aanbod varieert van di-
verse fruitsoorten tot asperges, ei-
eren, aardappelen en boerenkaas 

Relameborden
Kies uit een van de standaard ont-
werpen en kies het juiste materi-
aal voor binnen of buiten. Komt 
u er niet uit of heeft u aanvullende 
vragen? Bel dan met 06-18054231 
(FruitMedia / Gerard Poldervaart) 
of mail naar info@fruitteeltshop.nl.

Fruitteeltshop webshop
Kijk voor het aanbod vlaggen, 
spandoeken en reclameborden 
op www.fruitteeltshop.nl. of neem 

telefonisch of per mail contact met 
ons op.

Fruitteeltshop / FruitMedia BV
Rooimond 23
4197 BS Buurmalsen 
Nederland
Telefoon: +31 (0)6 18054231
E-mail:  
info@fruitteeltshop.nl
Website:  
www.fruitteeltshop.nl

Tip: 
Koop 1 vlag met mast en grondpin en een of meer losse 
vlaggen om gedurende het seizoen te wisselen. 
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Machtig
en krachtig

• Dubbele werking tegen o.a. schurft, stemphylium 
en meeldauw

• Bestrijdt de schimmel, remt sporenvorming
• Stimuleert het afweersysteem van de plant

BASF Nederland B.V. Agricultural Solutions | Postbus 1019 | 6801 MC Arnhem | T. (026) 371 72 71 | www.agro.basf.nl
Facebook: @BASF.Agro.nl | X: @BASFagronl | Soriale® is een geregistreerd handelsmerk van BASF. Gebruik 
gewasbeschermingsmiddelen veilig. Lees voor gebruik eerst het etiket en de productinformatie.

www.rinieri.com

• BCS/ Pasquali compact tractoren tot 102 pk
• BCS/Pasquali tweewieltractoren 
• Rinieri fruitteeltwerktuigen
• Ilmer maaiers en hefmasten 
• Rink (klein) fruit compoststrooiers
• Olmi bladblazers

 Potenblokseweg 4 | 4794 RM Heijningen NL | +31(0)168 467 467 | Verkoop@zhe.nl
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Uw leverancier voor fruitteeltmachines & tractoren
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Kunststof kisten van 
Capp-Plast
Capp-Plast produceert kunststof 
palletboxen voor transport en be-
waring van fruit.
Een familiebedrijf dat al 65 jaar 
boxen produceert in Italië en 
Nederland (Helmond). 
De boxen zijn oersterk en hebben 
een strak design. De perforatie is 
productvriendelijk. 

U koopt rechtstreeks bij de fabri-
kant dus altijd een goede prijs.
Diverse afmetingen, kleuren etc. 
zijn mogelijk.
Vraag naar uw mogelijkheden 
bij de Nederlandse 
vertegenwoordiger.
Telefoon +31 (0)6-5191 4888  of 
mail: verkoop@capp-plast.com.

Adverteren in De 
Fruitteeltkrant
De Fruitteeltkrant is een gratis 
krant die per post wordt gestuurd 
naar meer dan 2.000 fruittelers, 
toeleveringsbedrijven en ove-
rige stakeholders in Nederland. 
Met een advertentie in De 
Fruitteeltkrant bereiken toeleve-
ringsbedrijven heel gericht hun 
(potentiële) doelgroep; de fruit-
telers in Nederland.
In De Fruitteeltkrant kunnen toe-
leveringsbedrijven in de vorm van 

een advertorial zichzelf, hun pro-
ducten of diensten onder de aan-
dacht van vrijwel alle fruittelers in 
Nederland en een groot aantal in 
België brengen. Daarnaast is het 
mogelijk om kleinere advertenties 
in De Fruitteeltkrant te plaatsen.
Meer informatie over het plaatsen 
van advertenties of advertorials 
is te vinden op www.defruitteelt-
krant.nl.

www.defruitteeltkrant.nl
DE

Kunststof fruitkisten van 
Capp-Plast� Capp-Plast
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